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一、平台和平台
经营者

（一）何为平台？

平台是具有两个或两个以上
不同的客户群体，不同的客
户群体之间具有交叉网络外
部效应的多边市场（MULTI-
SITED PLATFORM MARKET）。
具有以下特征：

• 开放性

• 交叉网络外部性

• 价格策略差异性

• 聚集整合性



（二）平台对传统经济的意义——摧毁还是重构？

平台打破了传统经济的单边市场结构，对传统经济产业造成了巨大的冲击。

平台经济为市场经济带来了新的增长点：

• 促进中小企业创新

• 改善就业模式

• 推动新经济增长



• （三）平台结构与平台的类型
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• 交易辅助型平台

• 受众创造型平台

• 需求匹配型平台

• 中间商型平台



二、互联网平台市场上的反垄断问题

（一）平台经济为反垄断带来的新挑战

• 免费经营模式的挑战

• 多边市场的挑战

• 平台多维度产品的挑战



（二）平台反垄断的核心问题——排他性协议

• 平台经营者的排他性协议：

平台经营者与交易相对人达成协议，要求对方只能与自己交易或指定的第三方进行交易，或
者要求对方接受其他具有排他性效果的交易安排。

• 排他性协议在平台竞争中扮演的角色：

排他性协议是平台经营者限制用户多属性削弱对手网络效应打破竞争瓶颈谋求垄断的重要工
具。

以下两个图说明平台经营者如何通过排他性协议在多边市场和单边市场上实
现其垄断目的。
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• 排他性协议在多边市场上的传导作用
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• 排他性协议在单边市场上的垄断作用
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三、平台市场的反垄断策略

（一）基本原则：

相关市场理论：比较排他性协议存续时的相关市场状况与协议出现前

的相关市场状况或去除协议后可能出现的相关市场状况，综合判断平台

经营者实施的排他性协议是否具有限制或排除竞争的后果，并以此为基

础进行反垄断规制。



（二）监管要素：

• 平台经营者的市场结构

• 平台经营者的市场份额

• 竞争者的市场份额

• 协议相对人的市场份额

• 市场进入壁垒

• 市场成熟度

• 产品性质



（三）反垄断豁免

• 中小企业豁免：占据市场份额较小的中小型企业之间达成的排他性协议可以
豁免反垄断调查。

• 创新豁免：平台经营者在创造新的市场需求时实施排他性协议的，反垄断执
法机构可以在一定期限内中止反垄断调查。

• 知识产权豁免：平台经营者依照有关法律、行政法规规定与交易相对人达成
的知识产权条款， 豁免反垄断调查。但平台经营者滥用知识产权产生明显反
竞争后果的除外。

• 国家经济安全和社会公益豁免：平台经营者为维护国家经济安全或实现保护
环境、救灾救助等社会公共利益时实施的排他性协议可以豁免反垄断调查。
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